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M E S S A G E

01. 編集長からのメッセージ

森田 優介

ニューズウィーク日本版・デジタル編集部

編集長 兼 SDGs室長

1976年大阪生まれ。大阪大学文学部、マーレー州立大

学（米）卒。2003年入社。本誌・書籍編集部を経て

2015年デジタル編集部、2017年副編集長として本誌と

ウェブを兼務、2023年より現職。

情報が満ちた時代にこそ、

世界を読み解く“文脈”を。

世界の出来事はリアルタイムで届き、AI は“それらしき答え”を返します。それでも、物事の本質や背景

にある文脈は、むしろ見えにくい。断片的なニュースだけでは、この複雑な世界は読み解けません。

ニューズウィーク日本版は 1986 年の創刊以来、一貫して「多角的な視点」を重んじてきました。米国

Newsweek のグローバルなネットワークと日本独自の鋭い編集感性を融合し、他では得られない「コン

テクスト（文脈）」を届けてきたことを、評価いただいていると考えています。

読者調査でも、国際情勢の重要性はむしろ増しています。ビジネスや投資の意思決定には「世界の動き

」と「日本の立ち位置」の多角的な理解が不可欠です。WEB・YouTube では、専門家の深い洞察や日本

で報じられにくい視点を、公平かつ大胆に発信します。

“暗闇を照らす、確かな羅針盤”であり続ける。

ビジネスの第一線で決断を下すリーダーと、知的な探究心を忘れないすべての読者へ。
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日本人が知らない世界
世界から見た日本

ニューズウィーク日本版が提示する「多角的な視点」が一層、重みを増す時代が訪れ
ています。

創刊以来の信頼
国際ニュース週刊誌『Newsweek』は1933年にアメリカで創刊。
その日本版として1986年に創刊して以来、『ニューズウィーク日本版』は世界の
ニュースを独自の切り口で伝えることで、良質な情報と洞察力ある視点を提供するメ
ディアとして信頼を得てきました。

社会的責任と読者への約束
トランプ政権の動向、中東・ウクライナの紛争、地政学的変化と中国ビジネス、国際
比較の中での日本、テック業界の進化……。
アルゴリズムによる「情報の分断」を超え、読者がビジネスや投資、生活に活かせる
よう、テレビや新聞、他のネットメディアでは得られない「多角的な視点」を提供し
ます。

1933年 『Newsweek』創刊

1961年 ワシントンポストグループとなる

1972年 アジア版、大西洋版が米国版から独立

1978年 中南米版 創刊

1984年 オーストラリア版 創刊

1986年 『ニューズウィーク日本版』創刊

1991年 韓国版 創刊

1996年
スペイン語版 創刊

ロシア版 創刊

1998年 「Newsweek.MSNBC.comサイト」（日本版WEB）開設

2000年 アラビア語版 創刊

2001年 ポーランド版 創刊

2004年
月刊 ニューズウィーク・セレクト（中国語版） 創刊

ルースキー・ニューズウィーク（ロシア語版）創刊

2009年 ニューズウィーク日本版WEB リニューアル

2015年 ニューズウィーク日本版WEB リニューアル

2022年 ニューズウィーク日本版WEB デジタル版1億PV達成

2023年 ニューズウィーク日本版 SDGsアワード 始動

2025年 ニューズウィーク日本版 YouTubeチャンネル 本格始動

2026年 ニューズウィーク日本版WEB リニューアル（４月半ば）

HISTORY

A B O U T

02. ニューズウィーク日本版とは？
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A B O U T

03. ニューズウィーク日本版WEBとは？

世界が注目するニュースを、独自のフィルターで再構築する。1986年の創刊以来、米国 Newsweek のグローバルなネットワークと日本独自の編集

視点を融合させてきた、唯一無二のメディアです。

グローバルなネットワークとリソース

世界的ネットワークを制作基盤に、海外編集部の一次情報

を活かした世界標準の信頼性の高い解説。

確かな専門家とデータに基づく知見

各分野トップクラスの専門家と信頼できるデータによる、

客観的で説得力のある分析。

他にはない「議論と洞察と視点」

事象の裏にある歴史的・構造的背景まで掘り下げた深い洞

察と、熱量ある専門家の議論。

国際的な視点から日本と世界を繋ぐ

世界の動向が日本の経済・ビジネスにどう影響するかを分

析。意思決定層に必須の視点。
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M E D I A  P O W E R

04. メディア・パワー

SNS・チャンネル 総リーチ

約 156 万 フォロワー / 登録

4媒体合計（X・Facebook・LINE・YouTube）

X（旧Twitter）

450,795
フォロワー

Facebook

99,990
フォロワー

LINE

955,406
友だち

YouTube

58,700
登録者

コンテンツ配信先として、多様なチャネルで良質なビジネス層にリーチします。

コンテンツ配信先

136,378,751

月間PV

※ 2025年 実績ベース

34,503,112

月間UU

※ 2025年 実績ベース
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P E R S O N A S

05. ユーザーペルソナ

知を武器に未来を切り拓く、4つのペルソナをターゲットにコンテンツをお届けしています。

グローバル・デシジョンメーカー

Executive Leader ／ 45–55歳

大手・外資の経営層、役員、部長職

動機 世界標準の客観的視点を、経営・投資判断の最終的な裏付けに

目標 グローバル市場でのプレゼンス向上・次世代リーダー育成

ハイエンド・スペシャリスト

Expert Professional ／ 35–50歳

医師・弁護士・教授・会計士・研究員

動機 専門外の知見（リベラルアーツ）で信頼関係を深め、価値を多角化

目標 業界での権威確立・論文/講演・社会課題解決への参画

グローバル志向の若手エリート

Millennial ／ 25–35歳

中堅・若手、MBA志望、海外志向

動機 質の高い情報を精読し、英語圏リーダーと対等に議論できる土台

目標 外資転職・海外赴任・起業、分野の第一人者を目指す

デジタル・イノベーター

Tech Entrepreneur ／ 30–45歳

スタートアップ経営・DX推進・エンジニア

動機 海外テック動向やAIの未来予測を、日本の事業へ転用

目標 破壊的イノベーション・IPO・グローバルプロダクト創出
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U S E R  P R O F I L E  ①

06. ユーザープロフィール：年齢・性別

男性比率が約7割、40代がボリュームゾーン。社会動向や国際情勢への意識が高く、家庭・職場で意思決定権を持つ良質なユーザーへダイレクトに訴求

できます。

年齢構成

9.7%

15.5%

37.1%

18.5%

18.0%

1.2%

～20代

30代

40代

50代

60代

70代～

性別

男性 女性

67.4%

男性
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U S E R  P R O F I L E  ②

06. ユーザープロフィール：年収・役職

経営層から一般社員まで、組織の核となるビジネスパーソンがバランスよく回遊。年収900万円超が約2割に達し、教養・自己投資に感度の高い層に支持

されています。

世帯年収

40.4%

13.2%

14.2%

20.8%

1.9%

9.6%

～500万

501–700万

701–900万

901–2000万

2000万～

不明

役職

13.9%

5.4%

7.2%

9.9%

35.4%

28.2%

経営者・役員

部長

課長

主任・係長

一般社員

その他
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広告メニュー

07.

タイアップコンテンツ
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A D  M E N U

07. 記事タイアップ広告 - ラインナップ

編集部ならではの切り口で「読まれるストーリー」を制作。独自のコンテキストで深い理解と信頼を醸成し、PV保証とともに確実なリーチを実施します。

プラン 媒体費（グロス） 制作費（ネット） 保証PV コンテンツ 掲載期間

ネイティブニュース／トライアル 1,500,000円 200,000円 10,000 PV 記事 1本 4週間

ネイティブニュース／誘導強化 2,000,000円 200,000円 20,000 PV 記事 1本 4週間

ネイティブニュース／3回連載 4,000,000円 500,000円 10,000 PV/本 3本＋まとめ 4週間

ニュースリリースプラン 600,000円 — 3,000 PV
記事 1本（リライト

）
2週間

本誌リフト（本誌転載） 転載 1,000,000円 — 10,000 PV 本誌記事を転載 4週間

※ 共通仕様（配信先・SNS投稿・レポート等）は次ページに記載 ※ 金額はグロス（広告会社様手数料 一律20%）
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A D  M E N U  

07. 記事タイアップ広告 - ネイティブニュースプラン(トライアルプラン)

トライアルプラン

10,000 PV保証

編集部が広告主様の商材を「読まれるストーリー」に。ビジネスリーダーや高感度層のインサイトに響くネイティブ記事を、PV保証付きで制作・配信します。

配信先 ニューズウィーク日本版（WEB版）

SNS投稿 Facebook×1・X×1（編集部オーガニック投稿）

申込期限 掲載開始30営業日前（3回連載40／リリース15／リフト10）

クレジット表記 PR表記 もしくは Sponsored by ～

レポート 誘導期間終了後2週間以内に提出

計測URL 1つまで（無料）

2次利用 活用方法により変動（要相談）

備考 著名人起用は別途アサイン費／終了後は記事をアーカイブ

レクタングル
（クライアン
ト様のバナー
として活用）

まずは試したい広告主様に。
グロス

媒体費 1,500,000 円～

ネット

制作費 200,000 円～
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A D  M E N U

07. 記事タイアップ広告 - ネイティブニュースプラン(誘導強化型プラン)

誘導強化型プラン
グロス

媒体費 2,000,000 円～

ネット

制作費 200,000 円～

編集部が広告主様の商材を「読まれるストーリー」に。ビジネスリーダーや高感度層のインサイトに響くネイティブ記事を、PV保証付きで制作・配信します。

配信先 ニューズウィーク日本版（WEB版）

SNS投稿 Facebook×1・X×1（編集部オーガニック投稿）

申込期限 掲載開始30営業日前（3回連載40／リリース15／リフト10）

クレジット表記 PR表記 もしくは Sponsored by ～

レポート 誘導期間終了後2週間以内に提出

計測URL 1つまで（無料）

2次利用 活用方法により変動（要相談）

備考 著名人起用は別途アサイン費／終了後は記事をアーカイブ

レクタングル
（クライアン
ト様のバナー
として活用）

PV保証を倍増し、さらなるリーチを。

20,000 PV保証
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A D  M E N U

07. 記事タイアップ広告-ネイティブニュースプラン(3回連載プラン)

3回連載プラン

広告主様と編集部とがパートナーとなり、記事コンテンツを共同制作していくプランです。 ストレートな商品紹介ではなく、長期的に興味を引くようなアプ

ローチすることで、ユーザーに対してブランド力を高めていきます。連載形式にて3回タイアップ記事を配信。

配信先 ニューズウィーク日本版（WEB版）

SNS投稿
Facebook×1・X×1（編集部オーガニック投稿）

※1記事あたり

申込期限 掲載開始30営業日前（3回連載40／リリース15／リフト10）

クレジット表記 PR表記 もしくは Sponsored by ～

レポート 誘導期間終了後2週間以内に提出

計測URL 1つまで（無料）

2次利用 活用方法により変動（要相談）

備考 著名人起用は別途アサイン費／終了後は記事をアーカイブ

PV保証を倍増し、さらなるリーチを。ネイティブニュースプラン まとめページ

レクタ
ングル

グロス

媒体費 4,000,000 円～

ネット

制作費 500,000 円～

10,000 PV保証
※1記事あたり
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A D  M E N U

07. 記事タイアップ広告 - ネイティブニュースプラン(ニュースリリース)
広告主様からのプレスリリース・ご提供の素材を活用し、編集部目線で記事をリライトを行い、通常のタイアップ記事の体裁で配信します。

急ぎ情報を発信されたい広告主様におすすめのプランになります。
ニュースリリースプラン

グロス

媒体費 600,000 円～

配信先 ニューズウィーク日本版（WEB版）

SNS投稿 無し

申込期限
掲載開始15営業日前（3回連載40／リリース15／リフト10）

※取材は行わないため、事前の提供素材のご用意をお願い致します。

クレジット表記 PR表記 もしくは Sponsored by ～

レポート 無し

計測URL 1つまで（無料）

2次利用 活用方法により変動（要相談）

備考 終了後は記事をアーカイブ

PV保証を倍増し、さらなるリーチを。

広告主様のプレスリリース

記事化

使用可能な写真素材

3,000 PV保証
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本誌タイアップページ WEBタイアップページ

転載

本誌転載タイアップ

グロス

媒体費 1,000,000 円～

配信先 ニューズウィーク日本版（WEB版）

SNS投稿
Facebook×1・X×1（編集部オーガニック投稿）

※1記事あたり

申込期限
掲載開始10営業日前（3回連載40／リリース15／リフト10）

※取材は行わないため、事前の提供素材のご用意をお願い致します。

クレジット表記 PR表記 もしくは Sponsored by ～

レポート 誘導期間終了後2週間以内に提出

計測URL 1つまで（無料）

2次利用 活用方法により変動（要相談）

備考 著名人起用は別途アサイン費／終了後は記事をアーカイブ

A D  M E N U

07. 本誌リフトプラン - 本誌転載タイアップ
ニューズウィーク日本版の本誌に記事タイアップ広告を出稿頂いた広告主様限定に、同記事をニューズウィーク日本版（WEB版）に転載し、10,000PVを
保証するプランになります。

10,000 PV保証
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A D  M E N U

07. タイアップ オプション

アンケート設置（ホワイトペーパー）

記事にアンケートフォームへのリンクを設置。項目・回答案はご用意ください。

300,000円（ネット）/ 1回

タグ設置（リターゲティング）

記事にタグを設置（クライアント様発行）。設置保証は掲載開始から1ヶ月、基本3本まで。

200,000円（ネット）/ 月

タグ設置（その他）

リターゲティング以外は、設置目的を共有のうえご相談ください。

要相談

2次利用（コンテンツ格納）

活用方法によって変動します。担当営業までお問い合わせください。

要相談

首都圏以外での撮影・取材

スタッフの移動費・宿泊費を別途申し受けます。

要相談
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A D  M E N U

タイアップブースト（外部配信）

プラットフォームやメディアへの外部配信で、タイアップコンテンツをより効果的に展開できます。

誘導目的（クリック数 保証）

Facebook 100万円 4,500click 200万円 8,600click

X 100万円 5,000click 200万円 10,000click

LINE 100万円 5,500click 200万円 11,000click

Outbrain 100万円 8,000click 200万円 15,000click

再生目的（動画再生数 保証）

TrueView 600,000円 80,000

インストリーム 1,000,000円 130,000

（30秒再生／スキップ可） 2,000,000円 260,000

バンパー 600,000円 130,000

最長6秒 1,000,000円 220,000

（2秒再生） 2,000,000円 430,000

※ ニューズウィーク日本版アカウントを通じて購入・実施 ※ 金額はグロス（手数料一律20%） ※ 記事公開後5営業日以内に配信開始



19

R E P O R T

07. パフォーマンスレポート（無償）
広告主様が記事タイアップ広告にご出稿された後、PV・UU・CTRなどのパフォーマンスレポートを、記事の誘導期間後にご提出致します。

レポートイメージ
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広告メニュー

08.

ディスプレイ広告
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1st ビュー
レクタングル

ダブル
レクタングル

A D  M E N U  0 1

08. PCバナー

掲載料金 1.5円/imp （グロス）
※最低出稿金額60万円

Imp数 400,000imp～任意

想定期間 1週間～（平日開始）

原稿サイズ 左右300×天地250 pix

原稿容量 100KB以内

ファイル形式 JPG、PNG

表示形式 ローテーション

1st ビューレクタングル

掲載料金 3円/imp （グロス）
※最低出稿金額60万円

Imp数 200,000imp～任意

想定期間 1週間～（平日開始）

原稿サイズ 左右300×天地600 pix

原稿容量 100KB以内

ファイル形式 JPG、PNG

表示形式 ローテーション

ダブルタングル

視界に最も入るファーストビューです。
ダブルレクタングルのサイズでも配信可能です。
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A D  M E N U  0 1

08. SPバナー

コンテンツ
レクタングル

フッターオーバレイ

SP トップページ・記事ページに掲載。
ファーストビューに表示される視覚性の高い広告枠です。

掲載料金 1.5円/imp （グロス）
※最低出稿金額60万円

Imp数 400,000imp～任意

想定期間 1週間～（平日開始）

原稿サイズ 左右300×天地250 pix

原稿容量 100KB以内

ファイル形式 JPG、PNG

表示形式 ローテーション

コンテンツレクタングルSP

掲載料金 3円/imp （グロス）
※最低出稿金額60万円

Imp数 400,000imp～任意

想定期間 1週間～（平日開始）

原稿サイズ 左右300×天地600 pix

原稿容量 100KB以内

ファイル形式 JPG、PNG

表示形式 ローテーション

フッターオーバレイ
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広告メニュー

09.

ニューズウィーク日本版 YouTube動画
@newsweek_japan

媒体資料
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O  U  R   C  H  A  N  N  E  L

ニューズウィーク日本版のYouTubeチャンネル
「今、世界で何が起きているのか」を専門家が深掘りする対談を、週次で配信しています。

60,633人

チャンネル登録者数

300本超

公開済み動画本数

週1回以上
配信ペース

扱うテーマ

国際情勢・地政学リスク／経済・金融／AI と産業構

造の変化／科学・テクノロジー／思想・カルチャー。

世界の動きが日本のビジネスと生活に何をもたらすか

まで踏み込みます。

反響の大きい回（例）

・「イラン危機と日本経済」 視聴回数 299,375回

・「経営者・藤井清孝氏対談」 視聴回数 107,344回

・「日本の生存戦略」「資産防衛」など、

危機と解を示すテーマ

1986年創刊の国際ニュース誌が運営する、YouTubeチャンネルです。

米国 Newsweek のグローバルネットワークと、日本の編集部の視点。その両方を背景に持つ編集体制が、他の

動画メディアにはない情報の信頼性を支えています。

出典：YouTube アナリティクス（2026年8月時点）

https://www.youtube.com/watch?v=ZLV3GEZ37rY
https://www.youtube.com/watch?v=ZLV3GEZ37rY
https://www.youtube.com/watch?v=ZLV3GEZ37rY
https://www.youtube.com/watch?v=ZLV3GEZ37rY
https://www.youtube.com/watch?v=7irkfvCZ5hc
https://www.youtube.com/watch?v=7irkfvCZ5hc
https://www.youtube.com/watch?v=7irkfvCZ5hc
https://www.youtube.com/watch?v=7irkfvCZ5hc
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W  H  O   W  E   R  E  A  C  H

ニューズウィーク日本版YouTubeチャンネルの視聴者層

世界の“いま”を、深く追い続ける人たちへ。

※ 出演者・実績は過去の配信回より。

感度が高く、深く追い続ける人たち 世界を起点に、日本を見ている人たち 編集部が選ぶ、尖った顔ぶれに集まる
人たち

1回の再生が、平均8分35秒。

視聴者の約42%が、繰り返し戻ってくるリピーター

です。

流し見ではなく、理解を目的に視聴されています。

1986年創刊。米国 Newsweek のグローバルネット

ワークを背景に、地政学・経済・科学まで、世界の

文脈から日本を語ります。

海外展開やグローバル戦略と親和性の高い視聴者層

です。

斎藤幸平氏、加谷珪一氏、藤井清孝氏、木村建次

郎氏、野村泰紀氏

── 他では聞けない論客を招へいしています。

ゲストの人選そのものが、視聴者を惹きつける編

集力です。
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A  U  D  I  E  N  C  E   D  A  T  A

視聴者の特徴（データ）
前ページの3つの価値を、データで裏付けます。

8分35秒
1本あたりの平均視聴時間

20〜40分の長尺動画が中心。聞き流しではなく、議論

を精査しながら視聴されています。

約42%
視聴者に占めるリピーター

直近90日で約33.7万人。検索からの単発視聴ではなく、定

着したコミュニティが形成されています。

約4.4%
サムネイルのクリック率（CTR）

硬派な時事・経済・科学テーマながら、ターゲット層

の関心を掴んでいます。

経済・政治・国際情勢の専門メディアを、日常的に併読

併読メディア例：PIVOT／ReHacQ／BSフジ プライムニュース／文藝春秋PLUS

地政学リスク、AIによる産業構造の変化、資産防衛など、ビジネス・投資に直結す

るテーマへの関心が明確です。

ブランドセーフティ

コメント欄は感情的なバッシングではなく、建設的な議論と学びの意欲が中心で

す。企業のブランド価値を損なうことなく、むしろ「知的で信頼できるブランド

」という印象を与えられます。

出典：YouTube アナリティクス（直近90日／2026年8月時点）
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U  S  E  R   P  R  O  F  I  L  E

ユーザープロフィール
国際情勢と“世界の中の日本”に関心の高い、購買力・決裁権を持つビジネスパーソンが中心です。

60,633人
チャンネル登録者数

85%
視聴者が男性

25%
45〜54歳（最多層）

35〜54歳で全体の約5割

組織の意思決定に関与する年代が中心

。BtoB商材との親和性が高い層です。

2

13

21

25

19

20

0 5 10 15 20 25 30

18–24

25–34

35–44

45–54

55–64

65+

年齢構成（％）

出典：YouTube アナリティクス（性別・年齢）／2026年8月時点
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P  E  R  S  O  N  A  S

ユーザーペルソナ

情報感度と購買意欲の高い、4つの中核ペルソナに届きます。

戦略的ビジネス・リーダー 40代後半〜50代

CEO・事業部長

視聴動機 経営戦略に世界情勢をどう落とし込むかのヒントを得たい

目標 10年後の企業成長の基盤を構築する

知的探求心の高い専門職 30代後半〜50代

研究者・金融

視聴動機 専門分野外の、確かな裏付けある深い知識を補完したい

目標 時代の本質を見抜く視座を獲得する

グローバル志向の若手エリート 30〜40代前半

コンサル・外資

視聴動機 国際的な視点で自身の市場価値を高めたい

目標 世界で活躍できる人材になる

アクティブ・リタイア層 60〜70代前半

企業OB・元公務員

視聴動機 現役世代が直面する現代の課題を深く理解したい

目標 次世代へ知的レガシーを継承する
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C  O  N  T  E  N  T   L  I  N  E  U  P

コンテンツ一覧
国際ニュースの解説から、人物に迫るロングインタビューまで。毎週で継続配信しています。

PRIME PLAYERS

経営者・第一人者へのロングインタビュー番組。タイアップの主軸となるフォーマットです。

編集長が聞く！

編集長がホストとなり専門家・識者を招く対談番組。記事だけでは伝えきれない背景を届けます。

トランプ・ウォッチ

世界と日本を揺るがすトランプ政権の動きを継続的に追い、大きな変動を読み解くシリーズ。

注目記事をアニメで解説

記事やテーマの要点を、背景・歴史まで図やアニメーションで分かりやすく紹介。

FOCAL POINT

社会の注目を集めるニュースや人物の対談・インタビューをお届け。

※ 番組ラインナップは編成により変更となる場合があります。
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S  E  R  I  E  S

シリーズ紹介「PRIME PLAYERS」
世界の第一線で結果を出してきた当事者本人が、自分の言葉で語るロングインタビューシリーズです。

語り手が“解説者”ではなく“当事者”

マッキンゼー、ルイ・ヴィトン等でグローバル経営

を歴任した藤井清孝氏が語る「日本企業の弱点」の

ように、一般論ではなく現場の実感として届きます

。

専門的なテーマを“自分ごと”に翻訳

数学者・木村建次郎博士の回では、技術論にとどま

らず「がん治療」「セキュリティ」という社会実装

の話まで展開しました。

30分の長尺でも、最後まで聴かれる

刺激的な映像ではなく、一人の人物の考えを追う構

成で惹きつけます。移動中の“ながら聴き”でも内容

が入る設計です。

シリーズ単体のパフォーマンス

約7〜8分
1本あたりの平均視聴時間

30分前後の長尺回でも、

途中離脱せず内容を追われています。

22〜26%
平均視聴率（視聴維持率）

長尺動画としては非常に高い水準。

理解を目的とした視聴です。

10万回超
人気回の視聴回数

チャンネル平均の2倍以上。登録者を

超えて潜在的なビジネス層へ拡散。

出典：YouTube アナリティクス（PRIME PLAYERSシリーズ集計／2026年8月時点）
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B  R  A  N  D  E  D   C  O  N  T  E  N  T

タイアップ番組「PRIME PLAYERS」
貴社の事業・商品を、社会の文脈の中で語る番組をお作りします。

「広告主が自ら語る」のではなく、「編集部とその道の専門家が引き出す」。

第三者であるMC・専門家（KOL）が問いを投げかける構成のため、広告色を抑えたまま、貴社の主張に説得力と信頼性が生まれます。

MC

番組の進行役

森田優介（WEB編集長）が番組の進行役としてリー

ドします。ニューズウィーク日本版の編集者、また

視聴者の声を代弁してゲストやKOLに問いかけて参

ります。

KOL

その業界の専門家

テーマに合わせて第三者の専門家を招へい。中立的

な立場から、貴社の商品・サービスの価値を業界の

文脈で位置づけます。

ゲスト

貴社ご担当者様

経営者・事業責任者・開発担当者など。専門家との

対話を通じて、自社の強みが自然に引き出されます

。

番組構成

① 時代背景・課題の提示 → ② 専門家とゲストによる本質の深掘り → ③ 貴社の取り組み・解決策 → ④ これからの展望
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MC 複数人体制（2026年8月以降）

河村 真木子

MC ① 実業家・投資家

カリフォルニア大学バークレー校卒業後、リーマン・ブラザーズ、ゴールドマン・

サックス（MD）を経て独立。独自の「超フレキシブル人生論」を基に、ゲストの

経営哲学を鋭く引き出します。

マライ・メントライン

NEW

MC ② 翻訳家・通訳・エッセイスト

ドイツ・キール出身。早稲田大学留学を経て2008年から日本在住。独ZDF東京支局

プロデューサーも務め、海外出身ならではの視点から本質に迫ります。
1 Global Context

時代と課題の俯瞰

タイアップ番組「PRIME PLAYERS」
編集長・森田 優介の他に、海外の視点を色濃く展開できる外国出身のビジネス系 MC を起用するなど、注目度の高いコン
テンツです。

B  R  A  N  D  E  D   C  O  N  T  E  N  T

森田 優介
MC ③ ニューズウィーク日本版デジタル編集長

1976年大阪生まれ。大阪大学文学部卒業後、米マーレー州立大学ジャーナリズム・
アンド・マスコミュニケーション学部へ。2003年ニューズウィーク日本版入社、編
集部・書籍編集部を経て2017年から副編集長、2023年から現職。編集現場で培っ
た眼で、ゲストの言葉の奥にある"本質"を丁寧に引き出します。

2 Deep Dive

思想・哲学の本質解剖

3 Future Insight

行動への示唆とビジョン
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A  P  P  R  O  A  C  H

タイアップで実現できる2つの切り口
貴社の目的に応じて、番組の切り口を設計します。1本の中で組み合わせることも可能です。

TYPE A

経営者・企業ブランディング型

経営トップや事業責任者にご出演いただき、企業の思想・戦略・これからのビジ

ョンを語っていただく形式です。

【向いている目的】

・企業ブランド／認知の向上

・採用ブランディング

・経営者の発信力強化

・IR、ステークホルダー向けの発信

【アウトプット例】

「なぜ我々はこの事業に投資するのか」

「日本企業が世界で勝つために必要なこと」

TYPE B

商品・サービス訴求型

業界の課題を専門家（KOL）が提起し、その解決策として貴社の商品・サービス

を自然に位置づける形式です。

【向いている目的】

・新商品／新サービスの認知獲得

・BtoBリード獲得の起点づくり

・カテゴリ自体の啓蒙（市場創造）

・比較検討段階での信頼獲得

【アウトプット例】

「なぜ多くの企業のDXは失敗するのか」

「専門家が語る、これからの資産形成」

※ いずれの場合も、編集部の監修のもと制作し、広告表記を行います。
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A  D   M  E  N  U

広告メニュー：PRIME PLAYERS

料金

媒体費（グロス） 3,000,000円〜

制作費（ネット） 1,500,000円〜

サンプル動画

【世界を変える“透視”の破壊力】

実業家・河村真木子が聞く

youtube.com/watch?v=XD4_UHCpEJU

※ご提案時は、貴社の業界に近い回を

差し替えてご紹介します。

出演者 ①貴社ご担当者様 1名 ② MC（森田優介） ③ KOL（専門家）1名

制作コンテンツ ①番組本編（約10〜20分） ②ダイジェスト映像（30〜60秒）

配信先 ニューズウィーク日本版 公式 YouTube チャンネル

保証再生回数 5万再生保証（オーガニック＋YouTube インフィード動画広告）

納期目安 2.5ヶ月（収録まで約1ヶ月＋配信まで約1.5ヶ月）

撮影場所 編集部指定の場所 ※広告主様指定の場合は別途費用が発生する可能性があります

誘導期間／レポート 4週間想定 ／ 誘導終了後2週間以内に提出

クレジット／2次利用 プロモーション表記 ／ 活用方法により変動（要相談）
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S  C  H  E  D  U  L  E

制作スケジュール

お申込みから公開・レポートまで、およそ2.5ヶ月です。

1

10–11週前

お申込み＆オリエン

2

7–8週前

構成案 提出＆確認

3

5–6週前

収録

4

3–4週前

初稿 提出＆確認

5

1–2週前

再校＆校了

6

公開日

公開

7

終了後30日以内

レポート提出

ご確認のお願い

※ 広告主様の校正確認は、提出日から中1日でのご確認を想定しています。

※ 上記は目安です。内容により変動しますので、詳細は担当営業までご相談ください。
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O  P  T  I  O  N

オプション：外部配信（タイアップブースト）

外部配信により、制作したタイアップ動画をより多くのターゲットへ届けます（再生数保証）。

配信メニュー 料金（グロス） 動画再生数（保証） 仕様

YouTube TrueView インストリーム広告 600,000 円 80,000 再生 30秒再生／スキップ可

1,000,000 円 130,000 再生

2,000,000 円 260,000 再生

YouTube バンパー広告 600,000 円 130,000 再生 最長6秒／2秒再生

1,000,000 円 220,000 再生

2,000,000 円 430,000 再生

※ 上記メニューは、ニューズウィーク日本版アカウントを通じて購入・実施します。

※ 金額はすべてグロスです。広告会社様手数料は一律20％です。

※ 動画公開後、原則5営業日以内の配信開始となります。記載以外のご希望は営業担当までお問い合わせください。
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広告規約

10.
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【ニューズウィーク日本版オフィシャルサイト ネット広告掲載基準】

＊本サイトは、純広告、タイアップ広告とも、原則、本誌の掲載基準に準拠いたします。

＊広告掲載をお受けできない内容、表現等は下記の通りです。

○国内関連法規、国際条約などに反するもの

○広告主の実態があきらかでなく、責任の所在が不明なもの。

○虚偽、誇大または、誤認のおそれがあるもの。

○投機、射幸心をあおる表現のあるもの。

○社会秩序を乱すおそれのあるもの。

○非科学的、迷信に類するもの。

○名誉毀損、プライバシーの侵害、営業妨害、差別表現のあるもの。

○薬事法・医療法など国内法規に違反するおそれのある表現のもの。

○ネット上で申し込みが可能な、通販・通教については、広告主様のサイトを拝見させていただいた上で、判断させていただきます。

○以上の他、ニューズウィーク編集部が不適切だと判断したもの。

＊弊社及び関連会社の商品と競合する他社の広告については、商品、内容ごとに判断させていただきますので、恐れ入りますが その都度、お問い合わせの上ご確認ください。

※各メニューの金額は全てグロス料金です。

【本企画書の記載内容について】

○掲載料金については消費税は含まれておりません。

○ページデザインは変更となる場合がございます。

【入稿スケジュール】

＊バナーは掲載開始日の５営業日前までの入稿をお願いいたします。

【バナー配信レポート】

＊バナーは期間保証のため、露出保証はいたしません。ただし、配信はアドサーバーを使用し、掲載終了後に配信レポートを提出させていただきます｡

【バナー原稿】

＊レクタングルバナー（300×250ピクセル）のデータ容量は40ＫＢ（代替50KB）以下、アニメ可、無限ループ不可、ALTテキスト指定不可、アンダーテキスト不可でお願いいたします。

なお、原稿の差し替えについては、原則1枠1回までとさせていただきます。

注意事項 ①
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注意事項 ②

入稿締切日

掲載開始・掲載確認時間・および終了時間

枠掲載型商品

資料の有効期限

広告表現の制限

競合調整

キャンセル規定

• 広告原稿の入稿および差し替えについては、広告掲載開始5営業日前の 18
時までとさせていただきます。

• なお、年末年始、大型連休などの期間は、事前に告知したうえで、入稿締
切日を繰り上げさせていただく場合があります。

• 土日、祝日の掲載開始、差し替えは不可となります。
• 毎週月曜日午前11時を広告掲載開始時間とし、同日13時までを掲載確認時

間としております。
• 掲載終了は掲載終了日の11時～13時の間となります。

• 枠掲載型商品は常時掲載を保証するものではありません。
• 枠掲載型商品ついては、掲載開始時間から4時間以内の掲載不具合は、賠償

および補填措置の対象外とさせていただきます。なお、想定imp数を達成し
ている場合も賠償および補填措置の対象外とさせていただきます。

• この資料は最新版の資料がリリースされるまで有効です。
• 各商品の有効期間はセールスシート上に記載されている「有効期間」の通

りです。但し、止むを得ない理由により有効期間内でも商品内容の改訂、
商品の廃止などを行う場合があります。

• 以下の表現を含んだ広告の掲載はお断りします。なお、これ以外にもユー
ザーからのクレームが懸念される場合は掲載をお断りすることや、広告表
現の修正をお願いする場合がございます。

- ユーザーに不快感を抱かせる広告表現
- 1秒間に3回以上の高速点滅、アニメーションの単純ループ
- コントラストの強い画面の反転表示

• アラートマーク、機能しない検索窓などのギミック表現
• ニューズウィーク日本版のコンテンツと混同する可能性がある広告表現
• 誇大表現のおそれがある広告表現
• 法律で禁止されている行為を連想させる広告表現

• 弊社ではいわゆる競合調整は行っておりません。

• 正式申し込み（仮押さえは含みません）後のキャンセルについては、下記
の通りキャンセル料金を申し受けます。

• • 掲載開始日5営業日前～2営業日前: 料金の50％
• • 掲載開始1営業日前以降: 料金の100％
• ※タイアップ企画の場合に限り、申込後キャンセル料金が

100％発生いたします。
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注意事項 ③

広告掲載基準

掲載禁止商品・サービス

掲載基準を設けている商品・サービス

広告掲載の可否の決定権は、ニューズウィーク日本版が有しています。掲載を
承認もしくは拒否した広告について、ニューズウィーク日本版はその理由を説
明する義務を負いません。申込、掲載された広告の責任はすべて広告主が負う
ものとします。

• 以下の内容の広告掲載はお断りしております。
ご不明な点があれば、お気軽に弊社営業担当までお問い合わせください。

• 責任の所在が不明確なもの。
• 社会秩序を乱す次のような表現あるいはコンテンツ。

- 暴力、とばく、麻薬、売春などの行為を肯定、美化するもの。
- 醜悪、残虐、猟奇的で不快感を与えるおそれがあるもの。
- 性に関する表現を含むもの、猥褻性の高いもの。
- その他風紀を乱したり、犯罪を誘発するおそれのあるもの。

• 投機、射幸心を著しくあおるもの。
• 医療、医薬品、化粧品、健康食品などについては、薬事法の定めを遵守し

ていないもの。
• 非科学的または迷信に類するもので、ユーザーを迷わせたり、不安を与え

るおそれがあるもの。
• 氏名、写真、談話および商標、著作物などを無断で利用したもの。
• 内外の国家、民族などの尊厳を傷つけるおそれのあるもの。
• 詐欺的なもの、いわゆる不良商法とみなされるもの。
• いたずらに性的興奮を高めるコンテンツ（グラビアも含む）
• ニューズウィーク日本版と競合するサイト、サービス提供会社の広告。
• 過去に広告掲載でユーザーからのクレームを招いたことがあるもの。
• その他、内容、表現からニューズウィーク日本版が不適当と判断するもの。

• 特定の商品、サービスにおいては個別審査のうえ、ニューズウィーク日本
版が承認した場合のみ掲載可能とします。
（このほかにも掲載判断が必要になる場合がございます）
審査が必要と判断した際には、下記の項目を弊社営業宛にお送りください。

① 会社概要（会社名・会社住所・代表者名・連絡先）
② プロモーション内容
③ 掲載希望商品・掲載期間

そのほか審査対象商品・サービスは本誌掲載基準に準じます。
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仮押さえ・申込・入稿

仮押さえ、申し込み、入稿は、以下のフォーマットに沿って、ご対応いただけますようお願いいたします。

≪仮押さえフォーマット≫

下記項目を記載の上、お問い合わせください。

-----------------------------------------------

広告会社名：（法人格含む正式名称）

広告主名：（法人格含む正式名称）

案件名：

広告リンクURL：

媒体名：

メニュー：

掲載期間：

掲載量：

申込金額：

備考：※特記事項がありましたらご記入ください

-----------------------------------------------

≪申込フォーマット≫

下記項目を記載の上、お問い合わせください。

-----------------------------------------------

広告会社名：（法人格含む正式名称）

広告主名：（法人格含む正式名称）

案件名：

広告リンクURL：

媒体名：

メニュー：

掲載期間：

掲載量：

申込金額：

備考：※特記事項がありましたらご記入ください

-----------------------------------------------

≪入稿フォーマット≫

下記項目を記載の上、お問い合わせください。

-----------------------------------------------

広告会社名：（法人格含む正式名称）

広告主名：（法人格含む正式名称）

媒体名：

メニュー：

掲載期間：

バナー本数：

添付ファイル名：

広告リンクURL：

備考：※特記事項がありましたらご記入ください

-----------------------------------------------
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h-naganuma@cccmh.co.jp

a-koike@cccmh.co.jp

メディア・プロモーション局 メディアコミュニケーション部

03(5436)5730

本媒体資料・お見積り・ご相談は、担当営業までお問い合わせください。
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